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Qual a sua 
história?

• Quem é o personagem?

• Como ele se sente?

• O que ele está fazendo?

• Onde ele está?

• Quando se passa? 





https://www.youtube.com/watch?v=DRglvEvjcRg



• Para qual mídia será o 
personagem?

• Inspiração no real

Simplificação





• Se vale a pena fazer, 
aumente.

• Cuidado para não forçar 
demais

Exagero



Pesquisa

• Criação moodboard.

• Cultura, origem do 
personagem.

• Anatomia.

• Paleta de cores que fazem 
sentido com o personagem.

• Formas de acordo com o 
interior do personagem

https://milanote.com/



Pesquisa

• Criação moodboard.
• Cultura, origem do 

personagem.
• Anatomia.
• Paleta de cores que fazem 

sentido com o personagem.
• Formas de acordo com o 

interior do personagem.

• Não pule essa etapa, 
geralmente a primeira ideia é 
ruim.

https://milanote.com/



Adaptado de How to Paint Characters - The Marvel Way

HISTÓRIA É O QUE IMPORTA.

E SÉRIO, NÃO ESQUEÇA QUE 
HISTÓRIA É O QUE IMPORTA.

Início de partida para 
personagem: 

● O desafio de design
● Arquétipo 
● Ambiente
● Ferramentas que utiliza
● Momentos na história
● Complexidade do personagem

Variáveis a serem 
consideradas quando 
adaptar um personagem 
existente para uma nova 
mídia. 
● Logline do personagem
● Ícone previamente existente
● Momento na história 

CHEAT SHEET

Componentes básicos de um personagem 
● Valorizar a forma e o design
● Material
● Distribuição dos detalhes/pontos focais ou peças centrais do 

design



FORMA



CIRCULO
• Movimento, vida e energia.

• Conexão e simplicidade.

• Inocência e vulnerabilidade.

• Amistoso e seguro. 



QUADRADO

• Personalidade firme. 

• Tendem a serem menos chamativos e 
empolgantes. 

• Tédio e rigidez. 

• Teimoso, forte e confiante



TRIÂNGULO
• Energia, empolgação e perigo. 

• Sentimento de tensão e raiva. 

• Força e confiança.

• Triângulos e ângulos agudos usados em vilões. 























Cor e valor





Vermelho
• Símbolo de amor, confiança, 

energia, força e poder. 

• Usada para destacar certas 
áreas do personagem. 

Laranja
• Saúde e criatividade. 

• Assim como o vermelho 
chama a atenção para um 
ponto em especifico e pode 
tomar conta se usada em 
excesso. 

Amarelo
• Simboliza esperança, coragem, 

calor, energia e, em alguns 
casos, perigo. 

• Alto nível de energia podendo 
criar um alto contraste. 

Roxo
• Nobreza, criatividade, magia 

e mistério. 

• Usado em roupas e na 
iluminação pode levar para 
um lugar místico. 



Verde
• Natureza, crescimento, 

estabilidade, saúde, 
relaxamento e bem estar. 

• Verdes claros podem criar 
harmonia .

• Verdes escuros representam 
inveja, doença e mistério. 

Preto
• Cor versátil e forte que pode 

simbolizar poder, força, 
sofisticação, morte, noite, 
rebelião, tristeza e mistério.

• Ajuda a criar um design forte 
e intenso. Útil para criar 
contraste com a roupa e 
acessórios 

Azul
• Representa calma, 

responsabilidade  e espiritualidade. 

• Usado para representar tristeza, 
frieza ou depressão

• Dependendo do contexto e tom 
pode passar a sensação de 
esperança, força e magia.  

Branco
• Pureza, esperança, saúde e 

limpeza. 

• Evoca sentimentos de 
perdão, simplicidade e 
empatia. 
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